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Por que relacdes com a midia 090
voltaram a ganhar importancia
estratégica
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O que muita gente
passou a entender como
relacoes com a midia

Ao longo dos ultimos anos, relacées com a midia
passaram a ser frequentemente reduzidas a:

release,
» clipping,
divulgacao,
presenca na imprensa,

ou simplesmente “colocar a empresa na imprensa”.

Ao mesmo tempo, redes sociais e canais proprios
ampliaram a sensacao de autonomia sobre a comunicacao.

Mas relagées com a midia sempre foi mais do que exposicao.
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Mas O que é ® E} Informacao relevante
relacoes com
a midia?

Relagées com a midia consistem em *—— O Credibilidade
construir presenca editorial espontanea

@ Q) Contexto

a partir de:

@ e Relacionamento

Diferente da publicidade,

@ o espago editorial nao € comprado.

Ele é conquistado a partir da . 5 e

= q P * Interesse jornalistico
relevancia da pauta.
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Onde entra o
press release

O press release nao é publicidade.
E também nao é o resultado final do
trabalho de relagdes com a midia.

O release é uma ferramenta de
comunicagao estratégica produzida
para apresentar informagodes, dados,
posicionamentos e pautas a imprensa.

Seu objetivo é gerar interesse editorial.

O release ajuda a transformar temas
relevantes em pauta jornalistica.
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MATERIA /
REPORTAGEM

JORNALISTA

RELEASE

6 ® @
Conteudo publicado de
forma independente e

Ferramenta que apresenta Avalia, apura e transforma
informacgodes, dados,

pautas e posicionamentos.

o conteudo em noticia,

entrevista ou cobertura. e espontanea.

@ E essa validacao editorial que gera credibilidade, alcance qualificado e reputacao.

MCA

Comunicacio



i

O que constroi
credibilidade

Mais do que exposicao, relacées com a midia

ajudam a construir pilares fundamentais para C O)

marcas, liderangas e instituicoes: T

+ credibilidade PERCEPGAO ' -
»  percepgéo publica P CREDIBILIDADE REPUTAGAO

e autoridade
* reputacao

Durante muito tempo, esses fatores foram
associados principalmente a reputacgao institucional.

Hoje, passaram a influenciar também
descoberta, relevancia e percepgao digital.

AUTORIDADE
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O excesso de
informacao mudou
a légica da visibilidade

Hoje, qualquer empresa consegue produzir
contetudo constantemente:

e redes sociais,
videos,

* blogs,
anuncios,

* newsletters,

e campanhas.

Mas presencga nao significa
necessariamente credibilidade.

Em meio ao volume crescente de contetdo,
fontes externas voltam a ganhar peso
na forma como marcas sao percebidas.

ATENCAO
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O que mudou Eey

Com o avanco da IA generativa e da busca — DESCOBERTA
baseada em linguagem natural, contetdos SO
publicados por fontes confidveis passaram MARCA
a ganhar mais relevancia em sistemas de =
descoberta digital.

) : oo
Isso inclui: 0o
oo @ S

o fontes confiaveis, [‘|

» referéncias externas, g \

e veiculos editoriais,

’ . . | s
» conteldos citados por terceiros, | |
|

» e informagdes validadas publicamente. |

® ® @
Conteudo préprio Validacao editorial Reconhecimento, citacdo
A credibilidade da fonte volta a ocupar e presenca digita e referéncia externa. e relevancia digital.
um papel estratégico na presenca digital
das marcas.

O que é validado editorialmente ganha visibilidade, é citado
e se torna referéncia para sistemas de |A e busca.
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O novo papel das
relacoes com a midia

Hoje, conteldos editoriais ajudam a influenciar:

e reputacao,

e autoridade,

e presenca digital,
e relevancia,

e percepgao publica.

Mais do que divulgagao, relagbes com a midia
passam a integrar a construgao de valor

institucional das marcas.

I’ 1I

MIDIA

Contetdo editorial em

veiculos e portais de
credibilidade.
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PERCEPCAO iy
PUBLICA

Influéncia a forma como RELACOES COM
a marca é compreendida A MIDIA

e lembrada.

B

a1l

PRESENCA DIGITAL

Aumenta relevancia em
buscas, IA e canais
digitais.

©

Arpa s REPUTACAO

Fortalece a percepgao
positiva e a confianga
do publico.

it

AUTORIDADE

Posiciona a marca como
referéncia no seu setor
e tema.
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O que isso significa
para empresas e liderancas

PRESENCA CREDIBILIDADE

A transformagdo da comunicagao nao eliminou:

e redes sociais,

e conteudo préprio,

* marketing digital,

® creators,

¢ midia paga. |
Mas mudou a légica da construcdo de autoridade. \3 ,j /
Hoje, presenca nao substitui credibilidade. e
E relevancia ndao depende apenas do contetido i 5
publicado pela prépria empresa. ® ®

A marca Outros validam
Com tantos contetidos disputando atengéo ao constroi presenga e o mercado reconhece.

mesmo tempo, confianca volta a ser construida propria.
também por validagdo externa, contexto editorial
e percepgao publica.
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Relagées com a midia
sao fonte de credibilidade.

Credibilidade
certificada

Validagao externa gera confianga publica.

Relagoes com a midia
ampliam descoberta digital.

AP | W&

Conteudo editorial é encontrado,
citado e recomendado.

A nova légica da
visibilidade digital

Relagoes com a midia

ampliou o valor %
fortalecem reputacao.

Ko

estrategico das Contexto editorial amplia autoridade

relagdes com a midia. e percepgao publica.

Relagoes com a midia
sao investimento estratégico.

O
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Credibilidade passou a
influenciar relevancia.

MCA..



Em um mundo de excesso de conteudo,
a credibilidade é o que diferencia.

E relacoes com a midia é como
marcas, liderancas e reputagdes conquistam essa credibilidade.
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